






Einladung zum 1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009

Sehr geehrte Damen und Herren,
die Weltwirtschaftskrise triff t den Werbemarkt stärker als noch im Frühjahr erwartet, so das 
 Ergebnis der  aktuellen Studie „Advertising Expenditure Forecast“ von Zenithoptimedia 2009. 
An den Werbeausgaben wird als erstes in einem wirtschaftlich schwierigeren Umfeld gespart. 
Antizyklische Werbung, vielfach empfohlen, entpuppt sich als frommer Wunsch!
Daraus folgt:
Die gesamte Werbebranche steht aktuell unter einem nie da gewesenen Druck, neue Effi  zienz-
modelle zu entwickeln, ja ihr eigenes Selbstverständnis neu zu defi nieren. 
Relevanz wird zum neuen „Catchword“ für die Branche:

–  Wie kann Werbung relevanter werden: Für Agenturen selbst, für die Kunden, den Markt, 
ja die ganze Gesellschaft?

– Hat klassische Werbung überhaupt noch Zukunft?
– Wie könnten neue Effi  zienzmodelle aussehen?
– Wie wird sich die Zusammenarbeit zwischen Agenturen und Kunden verändern?
– Wie sollten Agenturen zukünftig vergütet werden?

In der Werbebranche selbst tobt derzeit eine heftige Diskussion über das Selbstverständnis der 
Agenturen, was ihre Kundenarbeit betriff t: 
Während die einen Agenturen als kreative Unternehmensberater propagieren – mit neuen 
 Vergütungsmodellen und neuem Selbstverständnis –, predigen andere ein Back to Basics, 
ein Zurück zu den Tugenden klassischer Markenkommunikation und solider Agenturarbeit.
HORIZONT und The Conference Group haben diese Entwicklung zum Anlass genommen, die neue 
Werbewelt in einem Jahr gewaltiger wirtschaftlicher Turbulenzen, auf den Prüfstand zu stellen:

Der 1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009 am 21. und 22. Oktober 2009 in Wiesbaden 
steht unter dem Motto:

Relevanz, Relevanz, Relevanz -
Die Werbebranche in Deutschland auf dem Prüfstand!
Wie kann Markenkommunikation morgen noch gelingen?

Hochkarätige Referenten diskutieren mit Entscheidern, Vordenkern und Machern aus Marketing, 
Werbung und Medien, wie erfolgreiche Markenkommunikation in wirtschaftlich schwierigeren 
Zeiten aussehen muss. 

Denn: In der Krise liegen enorme Chancen für alle Player:
Bei gleichbleibendem Werbebudget können starke Marken von sinkenden Werbepreisen und 
 geringerem Werbedruck der Wettbewerber profi tieren. Eigene Werbung erhält somit zu gerin-
geren Kosten einen größeren Share of Voice.
Wir werden Ihnen beim 1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009 neue Strategien zu mehr 
Relevanz und Effi  zienz in der Werbung aufzeigen. Strategien, die nicht nur auf hirnloses Sparen 
sondern auf neue Wirkungspotenziale setzen. 
Nutzen auch Sie den Kongress, um zu erfahren, wohin die Werbereise zukünftig geht.

Wir freuen uns auf Sie!

Mit besten Grüßen

Markus Gotta Dr. Erhard Bost 
Bereichsgeschäftsführer Geschäftsführer
HORIZONT The Conference Group GmbH

Kontakt und Anmeldung:
Telefon: 0 69/75 95–30 33
Fax: 0 69/75 95–30 30
per Post: The Conference Group GmbH
 Mainzer Landstraße 251
 60326 Frankfurt am Main
E-Mail: info@conferencegroup.de
per Internet: www.conferencegroup.de/werbung

Termin und Ort:
20.-22. Oktober 2009
Dorint Pallas Wiesbaden
Auguste-Viktoria-Straße 15
65185 Wiesbaden
Tel: 06 11/33 06-33 06 - Fax: 06 11/33 06-10 00
EZ: 148,– Euro exklusive Frühstück 

Zimmerreservierung:
Das Veranstaltungshotel hält ein Zimmerkontingent für die Kongress-
teilnehmer bereit, auf das Sie bei Bedarf zurückgreifen können. Das 
Kontingent steht Ihnen bis ca. 6 Wochen vor Veranstaltungsbeginn zur 
Verfügung. Bitte nehmen Sie die Buchung direkt im Hotel unter dem 
Stichwort „1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009“ vor.

Kongressgebühr/Anmeldebedingungen:
Bitte nehmen Sie die Anmeldung auf dem entsprechenden Vordruck 
vor. Die Gebühr für den zweitägigen Kongress + Vortagsseminar 
beträgt 1.199,– Euro zzgl. 19 % MwSt. pro Person, die Teilnahme am 
zweitägigen Kongress beträgt 999,– Euro zzgl. 19 % MwSt. pro Person 
und die Teilnahme am Seminar beträgt 399,– Euro zzgl. 19 % MwSt. pro 
Person.

Die Kongress- und Seminargebühr enthält Getränke und Mittagessen.

Sie erhalten nach Eingang Ihrer Anmeldung eine Anmeldebestätigung 
und Rechnung. Kongresseinlass kann nur gewährt werden, wenn der 
Rechnungsbetrag rechtzeitig vor Kongressbeginn beglichen wird.
Bei schriftlicher Stornierung bei The Conference Group bis 
28 Tage vor Veranstaltungsbeginn wird eine Bearbeitungsgebühr in 
Höhe von Euro 50,– zzgl. MwSt. pro Person erhoben. Bei Nichterschei-
nen des Teilnehmers bzw. einer Abmeldung innerhalb der letzten 28 
Tage vor Veranstaltungsbeginn wird die gesamte Kongressgebühr 
fällig. Selbstverständlich ist eine Vertretung des angemeldeten 
Teilnehmers möglich. Der Veranstalter behält sich Referenten- sowie 
Themenänderungen vor.

Registrierung:
Der Kongresscounter ist jeweils eine Stunde vor Kongressbeginn zur 
Registrierung geöff net. Als Ausweis für die Kongressteilnahme gelten 
Namensplaketten, die vor Beginn ausgehändigt werden.

Ja, hiermit melde ich mich/melden wir uns an:

  zum 1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009 
+ Vortagsseminar „Pay for Performance“ 
am 20. - 22. Oktober in Wiesbaden.

 Teilnehmerpreis 1.199,– Euro (zzgl. 19 % MwSt.).

  zum 1. HORIZONT Jahreskongress Werbung 2009 
am 21./22. Oktober in Wiesbaden.

 Teilnehmerpreis 999,– Euro (zzgl. 19 % MwSt.).

  zum Seminar „Pay for Performance“ 
am 20. Oktober in Wiesbaden.

 Teilnehmerpreis 399,– Euro (zzgl. 19 % MwSt.).

  Abonnenten von HORIZONT und/oder Frühbucher 
erhalten bis zum 31. Juli einen Rabatt von 100, – Euro auf 
die Kongressgebühr (bitte ankreuzen und Kundennummer 
angeben!).

 Kundennummer: 

  Ja, ich bin/wir sind interessiert an 
Sponsoring- und Ausstellungsmöglichkeiten. 
Bitte senden Sie mir/uns Informationsmaterial zu.

Einladung / Anmeldung

Fax-Anmeldung: 069/7595-3030

Datum Unterschrift

   Ich bin damit einverstanden, dass Sie mich per E-Mail oder Brief über 
neue Angebote von HORIZONT und The Conference Group informieren.

        ja     nein
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